
LANDEN KAIKU

Tuloksellisen tapahtuman suunnittelu ja alueen ainutlaatuisuuden 
tunnistaminen ja hyödyntäminen



Landen kaiku on 1.9.2023 perustettu maaseudun viestintäkanava. Lisäämme yhdessä muiden 
toimijoiden kanssa tietoisuutta moninaisesta maaseudusta ja sen asukkaista. 
Edistämme kansalaisvaikuttamista, hyvinvointia, kulttuuria ja maallemuuttoa.
landenkaiku.fi

Moninaisen maaseudun ääni

Nina Pirttiniemi  Landen kaiku ry:n puheenjohtaja ja perustajajäsen 
Aaja Media Oy:n yrittäjä
Markkinointipäällikkö Kartano Kievarilla vuosina 2013-23.
Tapahtuma- ja ravintola- ja matkailualalla vuodesta 1995.



Tapahtumia on monenlaisia - mitä haluat järjestää?

Kulttuuri- ja taide Yhteisö- ja vapaa-aika Koulutukset

Juhlat ja tilaisuudet Ruokakulttuuri Varainhankinta

• Konsertit
• Teatteriesitykset
• Taidenäyttelyt
• Elokuvaesitykset
• Stand up

• Kyläjuhlat
• Urheilutapahtumat
• Kilpailut ja turnaukset
• Ulkoilmatapahtumat  

& retket
• Illanvietot

• Koulutukset ja 
työpajat

• Webinaarit
• Asiantuntijaluennot
• Keskustelutilaisuudet

• Häät & syntymäpäivät
• Juhlaillalliset
• Teemajuhlat
• Elämykselliset juhlat 

       esim. farmi -teemalla
Voidaanko kyläyhdistyksissä myydä 

muutakin kuin tilavuokraa?
 Nuorille työllistymismahdollisuus?

• Paikallinen menu
• Ruokakurssit
• Sieniretket
• Ravintokoulutukset

• Hyväntekeväisyysillat
• Lahjoituskampanjat 

ja huutokaupat
• Bingo ja arvonnat
• Kulttuuritapahtumat 

Pääsylipputuloilla voidaan tukea 
yhdistyksen toimintaa 



Osallistujamäärä
• Onko tärkeimpänä tavoitteena 

saada paikalle paljon osallistujia? 

Taloudellinen voitto
• Pääsylipputuloilla hankitaan varoja 

yhdistyksen toimintaan

Tapahtuman sisältö
• Onko tärkeimpänä tavoitteena 

mahdollisimman laadukas sisältö, 
joka toimii myös viestinnässä?

Yhteisöllisyys
• Perustuuko tapahtuman arvo sen 

aikana syntyneeseen tunteeseen, 
toimintaan tai synergiaan?

Tapahtumasuunnittelun ABC
Mitä tapahtumalla haetaan?

Tapahtumien tavoitteita voidaan luokitella eri tavoin, tässä muutamia esimerkkejä. Kun tiedämme tapahtuman päätavoitteen, 
on helpompaa keskittyä sen saavuttamiseen ja valita onnistumisen mittaamiseen oikeat mittarit



Osallistujamäärä
• Henkilömäärän kasvua voi 

tavoitella esimerkiksi 
oheistarjoilulla, ohjelmalla tai 
viestinnällä

Taloudellinen voitto
• Taloudellista voittoa voidaan 

tavoitella esimerkiksi lippujen  
hinnalla ja oheistuotteiden tai 
lisäpalveluiden myynnillä

Tapahtuman sisältö
• Laatua voidaan kasvattaa esimerkiksi 

tapahtumaympäristöllä, nimekkäillä 
osallistujilla tai tallenteilla

Yhteisöllisyys
• Selkeä projekti projekti sitouttaa 

muut mukaan, kasasittepa kylän 
yhteistä kuva-albumia tai 
järjestätte visailuiltaa

Miten lähemmäksi tavoitetta?
Kun tiedämme, mitä tapahtumalla haluamme saavuttaa, voidaan suunnittelussa paneutua oikeisiin asioihin.

Vaikka päätavoitteena olisikin mahdollisimman suuri osallistujamäärä, sitä voidaan tavoitella myös yhteisöllisyyden elementei llä.



Pe 23.8. klo 19  Äänekoski & La 24.8. klo 19 Saarijärvi

Esimerkki 1
Kulttuuritapahtuma , jolla  
kerättiin  varoja  yhdistyksen  
toimintaan



MAASEUTUVISIO 5.9.2024

• Johanna Niilivuo, maallemuuton asiantuntija, Suomen kylät ry 
• Satu  Autiosalo,  Saarijärven  kaupunginjohtaja
• Mikko  Kalliola,  Aava  & Bang  + Maaseudun  manifesti  
• Maria Kokko, Kokon puutarhan yrittäjä
• Satu Olkkonen, tutkijatohtori, taideyliopiston tutkimusinstituutti
• Daniel Katajamäki, lukiolainen

Fasilitoinmassa Virpi Koulutus - ja kansalaistoiminnan päällikkö (MSL)

KESKUSTELEMASSA
ALUSTUS

Sa m i Ta n t a rin m ä ki 
Maa - ja 

metsätalousministeriö
  

Ke rt o o  HEM-kie rt u e e n  
t u lo ksist a  ja  m a a se u d u n  

ke h it t ä m ise st ä

ALUSTUS
Sanna Rekola

SITRA
  

Pu h e e n vu o ro  
m a a se u d u n  

t u le va isu u sva lla st a

Ke sku t e lu t ila isu u s, jon ka  ke skiössä  o li 
la a d u ka s sisä lt ö , jo lla  n ost e t t iin  
yh d ist ykse n  p ro fiilia

Esimerkki 2



Ilman tehokasta viestintää ja 
markkinointia kukaan ei tiedä 

tapahtumastanne.



Mistä tapahtuma tavoittaa yleisönsä?
Mieti  kenelle tapahtumaa tehdään. Jos haluat tavoittaa yli 65-vuotiaita lonkkaleikkauksia koskevaan luentoon, tuskin löydät heidät 
Instagramista. Tässä esimerkkejä maksuttomasta näkyvyydestä:

• Kunnan tapahtumakalenteri
• Keskisuomalaisen menoinfo 

https://ilmoitatapahtuma.menoinfo.fi/form/ksml
• Keski-Suomi events! https://keskisuomievents.fi/
• Hyödynnä verkoston tiedotusta: 

elinvoimayksikkö/hyvinvointikoordinaattori
• Omat jäsenkirjeet

• Tiedote paikallislehdelle ja radiolle
• Oman sometilin päivitykset, jos käytössä
• Tägää julkaisuusi tapahtumapaikka tai kunta
• Facebook -puskaradiot ja ryhmät
• FB -tapahtuma
• Ja joskus ihan perinteinen puhelu on virkistävä ja toimiva

Ja se tärkein . Ole itse innostunut  ja puhu hyvää! Olet tapahtumasi tärkein  äänitorvi



Tapahtuman viestintä

Jokimäen urheiluseuran hiihtolenkit alkavat
 taas tutulta paikalta viikolla 2

MITÄ? MISSÄ? MILLOIN



Ole aina selkeä
• Mitä tehdään?
• Selkeä aika, paikka

Jokimäen urheilijoiden viikoittaiset hiihtolenkit 
käynnistyvät ti 9.1. klo 18 Tannermäen laavulta os.  Jokitie 

458. Pysähdymme laavulla, ota omat eväät mukaan.
Osallistuminen on maksuton, ei 

ennakkoilmoittautumista.
 Tervetuloa mukaan kaikki uudet ja 

vanhat harrastajat!

• Kenelle?
• Osallistuminen ja hinta



ALLE                     
SUOMALAISISTA ASUU 
MAASEUDULLA

NÄMÄ ALUEET KATTAVAT 
             KOKO MAAN PINTA-
ALASTA

28%

95%



Miten erottautua?

Lähes koko Suomi on maaseutua.
Vaikka luonto ja luonnon läheisyys ovat tärkeimpiä arvoja 

maaseudulle, kuinka alueet erottautuvat toisistaan?

Erityispiirteitä ja houkuttelevia tekijöitä
Maisemat, luontotyypit, ilmasto, 

harrastusmahdollisuudet, reitit ja retkeily, 
matkailupalvelut, ruoka, perinne, kulttuuri

Jos puhutaan luonnosta, mitä  se sisältää?
 järvi, joki, meri, korpi, männikkö, suo?

OLE TARKKA! 
Jokaisessa luontotyypissä ja maisemassa on mahdollisuus 
kokea rauhaa. Kerro mikä juuri teidän alueella on erityistä.



Kylä, kunta vai alue?
Erottautuminen  kunnittain  vai alueittain ?

Valtakunnalliseen tai kansainväliseen näkyvyyteen 
tarvitaan yksi sateenvarjo, jonka alle kaikki kylät ja 

kunnat mahtuvat. 

Omasta identiteetistä ei tarvitse luopua, mutta yksin on 
vaikea kehittää.

Parhaat tulokset  saavutetaan yhdessä.

Lapin matkailu  on yhteistyön  menestystarina
Lappi on Suomen tärkein matkailubrändi. Vaikka jokaisella 
alueella on oma identiteetti , kaikki kunnat sopivat saman 

sateenvarjon alle.



MYÖS NEGATIIVISET ASIAT VOIDAAN 
VALJASTAA VAHVUUKSIKSI

Ole rohkea!

www.puolanganpessimistit.f

SLOGAN: PUOLANGAN PESSIMISMIPÄIVÄT JOKA VUOSI 1.1.-31.12.



Tule ideoimaan yhdessä!
Louhen luolassa pääset asiantuntijoiden sparrauksella 

lähemmäksi ideasi ydintä! Ulkopuolisen tuen avulla 
kehität yhdistyksesi yhteisöllistä toimintaa tuotteen, 

tapahtuman tai vaikka palvelun muodossa, joka 
huomataan ja johon halutaan osallistua

LOUHEN LUOLA IDEAKILPAILUN 
FINAALI KYLÄAREENA -

TAPAHTUMASSA 4.9.2025

Ensimmäinen työpaja on 15.2. Saarijärvellä



www.landenkaiku.fi/louhen-luola
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